
ix

Inhaltsverzeichnis

Abbildungsverzeichnis xiii
Tabellenverzeichnis xv
Abkürzungs- und Variablenverzeichnis xvii

1 Der Gegenstand und der Gang der Untersuchung 1
1.1 Die Problemstellung . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1
1.2 Die Vorgehensweise . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 4
1.3 Die Annahmen . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 4

2 Vorliegende Modelle zur Erklärung des Preissuchverhaltens der Kon-
sumenten 7
2.1 Mikroökonomische Nutzenmaximierungsmodelle . . . . . . . . . . . . . . 8

2.1.1 Fixed-Sample-Size-Modelle (Modelle der ersten Generation) . . . 12
2.1.1.1 Die Grundstruktur . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 13
2.1.1.2 Komparativ-statische Analysen und Hypothesen . . . . 16
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3.1.5 Die Hypothesen im Überblick . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 92

3.2 Das Attainment-Discrepancy-Modell von Lewin et al. zur Erklärung der
Veränderung des Anspruchsniveaus während einer Handlung . . . . . . . 93

3.3 Das Satisficing-Modell von Simon und die Übertragung der Theorie des
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